
A  t o p  12  H e r e n d e n  é s  a  m é d i a r e c e p t

Bor-ászok
A magas szintű étkezési és borkultúra összeházasítására 

szövetkezett a VI. évfolyamát élő Borbarát Magazin és a 175 
éves Herendi Porcelánmanufaktúra. Elhatározták, hogy ezentúl 

a herendi Apicius étteremben adják át évente 
a Borbarátok díjait a vásárlók által megszavazott tizenkét 

legjobb bornak és tizenkét legjobb pincészetnek. Ez alkalmat 
teremt arra is, hogy a herendi porcelánnal terített asztal mellett 

találkozhassanak egymással az ország legjobb borászai, 
akik visszaadhatják a magyar bor elvesztett becsületét.

Ha segítenek nekik. Merthogy jó  bornak kell a cégér.

I F f. r c h  M a g d a _____________________________________

A bor szépség és érzelem, a kötöttség és a sza
badság, a valahová tartozás és a magány ál
landó dilemmája. A dilemma nap nap utáni 
újraéledése az élet motorja. A dilemma lezá

rása pedig a lemondás. A bor szeretete bátorság, a pil
lanat győzelme az örökkévalóság fölött -  olvashatjuk 
Alkonyt Lászlónak, a Borbarát alapító főszerkesztőjé
nek sorait a legújabb szám beköszöntőjében. Lapja ar
ra vállalkozott, hogy híven tükrözze mindazt, ami a 
borászatban zajlik, és segítse a szakavatott fogyasztó
réteg kialakulását. Pontozásos tesztjeit, amelyeket 
„vakbírálattal” készítenek (az elkülönített bokszokban 
ülő kóstolók pohárban kapják a mintákat, az üvegeket 
nem láthatják, egymással nem beszélhetnek), ma már 
egyre bővülő kör figyeli és kedveli. A tesztek a terjesz-

Top 12 -Borok
1. V ylyan, D u en n iu m  c u v ée  1998
2. V ylyan, Villány, C a b e rn e t s a u v ig n o n  1998
3. G ere A ttila, K opár 1997
4. S zepsy  István , T okaj, A szú 6  p u tto n y o s  1 9 9 6
5. Vylyan, Villány, P in o t no ir 1999
6. S zepsy  István , C uvée 1 9 9 9
7. S zen t O rb á n -p in c e , S z e m e lt rizling 2 0 0 0
8. Dúzsi T am ás, S zekszárd , Rosé 2 0 0 0
9. Vylyan, Villány, K ékoportó  1998

10. Tóth István , Eger, Bikavér 1997
11. Vylyan, Siklós, C h a rd o n n ay  b a rr iq u e  1999
12. Vylyan, Villány, Z w e ig e lt 1998

tés állapotáról is tudósítanak, hiszen a vásárlók arról
beszélnek, ami eljutott hozzájuk. Különösen nagy 
szükség van erre a munkára olyan országban, mint a 
miénk, ahol a hajdan híres borok „felhígultak”, a m i
nőségi borfogyasztás ösztönzése helyett évtizedekig 
csak a tömegpiac igényeit szolgálták ki, s nem törődtek 
a borszeretet „pókfonál érzékenységű egyensúlyával”.

A top 12 ismertetését megelőző ebéd előtt felszol
gált, még meleg apró pogácsa -  valóságos költemény -  
mellé napsütötte színű 333-at (irsai olivér és zenit 
2001), a balatonboglári Légii Ottó borát kóstolhatták a 
találkozóra érkezők. A hideg libamáj előételhez a tokaji 
Szepsy István -  az év legjobb borásza -  1999-es testes, 
aromás aszúja dukált. A tokaji borral megnemesített 
vadhúsleveshez a badacsonyi Szeremley Huba 2000-es 
kimagasló minőségű, „a hegy szent illatát” lehelő, „ki
vételesen etikus” szemelt rizlingjét kapták. (Az etikus 
jelzőt nem annyira a bor, mint inkább a birtok tulajdo
nosa érdemelte ki, hiszen soha el nem mulasztja, hogy 
elmondja: az eredmény mindazoké, akik a szőlőt ter
mesztik. Merthogy jó bort csak jó szőlőből lehet készí
teni!) Az áfonyával töltött körtével és mogyorós burgo
nyafánkkal körített, tűzdelt szarvassülthöz a borok top 
12-jében hat helyezést elért villányi Vylyan pincészet 
1999-es pinot noirját szolgálták fel. A mézeskalács 
parfé desszerthez pedig a Tokaj Hétszőlő 1999-es eszen
ciáját, amelyből mindössze 830 üveg készült.

Herenden mutatta be Alkonyi László Birtokok és 
borok című könyvét, amely hat képzeletbeli nagy táj
egységre bontva ismerteti Magyarország minőségi bo
rászatát, a birtokok, kisebb-nagyobb pincészetek hely
zetét, a bortermelés szereplőit. Ügy kezeli a hazai borá
szat állapotát, „mintha normális volna”. A harminc
ezer adatot felsorakoztató könyv összeállításakor a 
szerző abból indult ki, hogy a „borok egyéniségét” már 
nemcsak a tájegység sajátosságai határozzák meg, ha
nem egy-egy birtok, a borkészítő stílusa. Megpróbál 
választ adni arra a kérdésre: „Hol húzódnak a magyar 
borászat lehetőségeinek határai?” Felhívja a figyelmet 
a borszakírás felelősségére. Pillanatfelvételként rögzíti, 
összegzi saját véleményét és tapasztalait, amelyeket 
kétszáz pince bejárása és tízezer bor megkóstolása 
után vetett papírra.

A gasztronómia és a borászat sokat elárul egy o r
szág kulturáltságáról. A borban a természeti és az em 
beri kultúra találkozik, a jó bor egyszerre képviseli a 
hagyományőrzést és az állandó megújulást -  derült ki 
az ebéd közbeni beszélgetésekből is. Mi másról eshe
tett volna szó, mint az idei termés minőségéről, a bor
gazdák gondjairól, a rendszerváltozás utáni borkeres
kedelem eredményeiről és ma is meglévő visszássága
iról. A szeptemberi rossz időjárást szerencsére ellensú
lyozta az októberi meleg, így nagyon jó évre számítha
tunk. Nagy baj, hogy még mindig rossz a bormarke
ting. Ugyanolyan terméknek tekintik, mint bármelyik 
hétköznapi élelmiszert, holott a jó bor luxuscikk. A ha
zai borászat az utóbbi tíz évben átalakult, de közben a 
világ sem állt meg. Nekünk egyszerre kell behozni a le
maradást, és lépést tartani a nagy előnyben lévő orszá
gokban végbemenő fejlődéssel. Csakhogy a nagy nem 
zetközi vásárokon még mindig nem a top jelenik meg, 
hanem a középszer. Akkor miért csodálkozunk azon, 
hogy az export jelentősen visszaesett? Baj van a bor 
árával és a támogatási rendszerrel is. Egy átlagos m a
gyar bor literjéért 67 centet adnak -  tavaly még 80 
volt az ár, de az is siralmas. A nagyborok 13 foknál 
kezdődnek, 12 fok fölött nincs exporttámogatás -  
hallhattuk - ,  így éppen azok szenvednek hátrányt, 
akik minőséget képviselnek. Pedig számukra ez a 
munka szenvedély. Üzlet is, persze, de a legjobbak 
nem hajlandók engedményt tenni esetleges rövid tá
vú haszon kedvéért. Tudják, hogy a „szép borokat” 
készítőknek csak hosszú távon szabad gondolkod
niuk. Ahogy Szepsy István is teszi, akit a borbarát-ta
lálkozó után néhány nappal választottak meg az év 
borászának.

Szepsy István egész életében szőlővel, borral foglal
kozott. De a magánborászatot csak 1987-ben kezdte, 
családi vállalkozásban, az első palackokat még a gará
zsában töltötte meg. Tíz éve 1,5 hektár szőlője volt, ma 
23, és nem is akarja tovább növelni a területet. Számá
ra a minőség megtartása, illetve még magasabb minő
ség elérése a cél. Először az osztrák piacra jutott be, ma 
húsz országban forgalmazzák egészen magas minősé
get képviselő hatputtonyos aszúját és „újhullámos” 
cuvée-jét. A soha meg nem elégedés, a soha meg nem 
állás az alapelve. Lapunknak arról beszélt, hogy a jövő
ben még egyértelműbbé, még markánsabbá szeretné 
tenni bora identitását. Olyan bort szeretne készíteni, 
amely valahol a cuvée és a hatputtonyos aszú között 
határozható meg. Olyan friss gyümölcsízű bort, amely 
az érlelés során úgy lesz még összetettebb, hogy a gyü
mölcs ízét nem nyomják el a másodlagos aromák. 
Hogy a csokoládés, diós, karamellás árnyalat ott fosz-

Top 12 -  Pincészetek
1. V ylyan, Villány
2. S zen t O rb á n -p in c e , B adacsony , S ze rem ley  H uba
3. S zepsy  István , Tokaj
4. Tokaj H étsző lő , Tokaj
5 . F ranz W e n in g e r, S opron
6. G ere A ttila , Villány
7. H illtop, Á szár-N eszm ély
8 - 9 .  Légii O ttó , B a la to n b o g lá r 
8 - 9 .  T ak le r-p in ce , S zekszárd

10. Bock József, Villány
11. V in a e  Béla, Eger
12. Dúzsi T am ás, S zekszárd

foreszkáljon valahol „hátul”, de ne nyomja el a gyü
mölcs frissességét. Azt mondja, a közhiedelemmel el
lentétben nem volt nehéz bejutnia a legrangosabb 
nemzetközi szaklapokba, hiszen rengeteg külföldi 
szakújságíró is járja Tokaj vidékét. A recept Szepsy Ist
ván szerint egyszerű: „Magas minőséget kell felmutat
ni, és éreztetni kell az újságíróval, hogy naponta van új 
mondanivalónk, nem régi frázisokkal akarjuk meg
nyerni a nemzetközi piacot.” Tessék követni!

K 0 R R A J Z
L É P H A F T P Á L

J O B B  S A R O K

Cinizmus vagy önbecsapás II., 
avagy a bajor modell

B L o v a s  I s t v á n _______________________________________________ _________ ____ _______________________

Cinizmus vagy önbecsapás, ez a cím (a fent olvasható „II.” nélkül) a Magyar Hírlap múlt szombati számában 
központi helyen jelent meg egy valódi publicisztikai mérföldkövet jelentő elemzés fölött. A cikkben most 
olvasható először a balliberális oldalon nemcsak az, hogy-a jelenlegi kormány abszolút többséget is kaphat 
a jövő tavasszal sorra kerülő választásokon, de -  és ez teszi a cikket igazi „elsővé” -  megkérdőjelezi a liberális 

publicisták eddigi teljesítményét és hatékonyságát. A hosszú véleménycikk -  melynek szerzője egy bizonyos 
Galambos Péter, akit a balliberális lap a mellékelt fényképen a náluk megszokott pózban ábrázol (jobb kéz vissza
hajtva, arcot támasztva, meditatív tekintet) -  első négy mondata oly elementárisán megrázó vallomás, hogy 
feltétlenül ide kívánkozik:

„A Fidesz(-MDF) utóbbi hetekben tapasztalható megerősödése nyomán sokan politikai fordulatot emlegetnek, 
mondván, a koalíciónak mégis lehet esélye arra, amit korábban a legtöbben szinte elképzelhetetlennek tartottak: az 
abszolút többség megszerzésére. Egyes jelek arra utalnak, hogy egy másik fordulat bekövetkezte is felettébb 
valószínű. Nevezetesen, vége szakadhat a liberális publicisták nagyjából három éve tartó folyamatos önbecsapásá
nak. Sajnálatos, hogy ilyen későn.”

Na végre, gondolhatnánk -  egészen addig, ameddig meg nem látjuk az SZDSZ-MSZP-elkötelezettségű lap által 
az újságíróként azonosított Galambos kiemelt mondatát: „A liberális publicisták zöme talán saját tisztességes és 
egyenes gondolkodásának lett az áldozata. Nem hitték el, hogy ennyire cinikus, kizárólag a látszatra ügyelő poli
tizálással eredményt lehet elérni. Márpedig egyre inkább úgy tűnik: lehet.”

Mester Ákos, a Magyar Narancs által is „simlis privatizátomak”, az ÉS múlt heti számában pedig egyszerűen 
„f.. ,sz”-nak nevezett főszerkesztője és sunyi stábja: Farkasházy, R. Székely, Eörsi, Vásárhelyi Mária és társai -  akik 
puszta neve elé rakni még a legsúlyosabb jelzőt is súlyos sértés a jelző testi épsége ellen, tekintettel a névhez a tulaj
donos munkássága révén már rárakódott képzettársításokra -  mint akik „saját tisztességes és egyenes gondol
kodásának” áldozatai? Na ne. A jelek szerint a cinizmus és önbecsapás purgatóriuma a másik oldalon még jó ideig 
folytatódik. Szerencsénkre.

Galambos okfejtése egyébként érdektelen, de röviden ismertessük a lényeget: a kormány ócska propagandájával 
jól átveri a társadalmat, miközben a „tisztességes és egyenes” liberális publicisták azt hitték, az ilyen trükkökre a 
lakosság nem vevő. Márpedig az, állítja Galambos.

A kérdést azonban valóban érdemes feltenni: hol rontották el a balliberális publicisták azt, ami nagyjából 
1996—1997-ig oly jól látszott működni? Aminek néhány igen egyszerű szabálya: támadd akár a leggaládabb 
hazugsággal is a konzervatív oldalt; a hazugságot -  bármilyen erősen is olvassák fejedre -  ne ismerd el, hanem 
médiatúlsúlyodat kihasználva váltig ismételd; tépd szét vezető embereinek hitelét a lehető legaljasabb eszközökkel és 
a rágalmak bő használatával; a csúsztatott rágalmak legsúlyosabbjait minden cikkben ismételd; mindenkor fejezd ki 
„fájdalmadat”, hogy mindaz, amit az ellenfél tesz, az a demokráciát és a nyitott társadalmat teszi tönkre; a jobboldal 
egyenlő a szélsőjobbal, ami egyenlő az antiszemitizmussal, rasszizmussal és cigányellenességgel, és így tovább. 
Amikor pedig a te csapatod van hatalmon, integrálj; amikor nem, dezintegrálj.

Noha külön elemzést érdemelne (mégpedig a jobboldalon), hogy ez a technika miért működött oly olajozottan 
több mint fél évtizeden át, és miért kezd mindjobban csütörtököt mondani az utóbbi években, annyi biztosnak tűnik, 
hogy a kiteljesedő kudarc oka egyrészt egyszerűen a csömör, másrészt egy, a „cinizmus és önbecsapás” fejezetéhez 
tartozó, meglehetősen érdekes jelenség. Ez pedig a kádári sajtóvilágból kikecmergő társadalom mélységes hite saját 
„dörzsöltségében”. A sajtó fogyasztói azt hitték, ellentétben a demokratikus országok nyilvánosságával -  amelynek 
nem volt tapasztalata a legrafmáltabb hazudozásokból az igazságfoszlányok kihámozásában - ,  ők a „sorok mögött” 
is megtanultak olvasni. Hiszen évtizedeken át gyakorolták, hogy „megfejtsék”, mit rejtjeleztek -  állítólag -  az 
egypártrendszer újságírói. És ha „olyan” körülmények között erre képesek voltak, igazi gyerekjáték a szabad sajtó
viszonyok közepette a kisebb torzításokat lefülelni. Csakhogy súlyosan tévedtek. Az újságírók kegyetlenül átverték a 
magát a dörzsöltség ellen beoltottnak hitt közvéleményt. Amely azonban -  a balliberálisok szerencsétlenségére -  
mégis sokat tanult. Érettebbé vált, és rájött arra, hogy amit olvas a lapokban, vagy igaz, de inkább részben igaz, vagy 
sokszor egyáltalán nem igaz. Sőt már előre tudja, melyek a kényes események, és mit fog hazudni róluk a balliberális 
sajtó, melynek témaválasztása mára oly mértékben monotonná vált, hogy komoly olvasótaszító erővé vált. Ha a pu
ding próbája az evés, nyissa ki bárki az elmúlt két hét balliberális napilapjainak véleményrovatát, és kategorizálja a 
cikkeket: véletlenül sem a közérdeklődés elsőrendű témáiról (közbiztonság, létbiztonság, gazdasági növekedés, inflá
ció csökkenése, egészségügy) szólnak, hanem óriási túlsúlyban a „szélsőjobb” téma viszi a prímet, valamint az az 
álkérdés, vajon a MIÉP koalíciós partner lesz-e? Márpedig figyelembe véve a balliberális oldal évtizedes, sziklaszilárd 
hitét a közvélemény-kutatásokban (mely csak azóta rendült meg, mióta kiderült, a Fidesz messze népszerűbb a 
posztkommunisták pártjánál), a 2-3 százalékon álló, a felmérések szerint a parlamentbe amúgy sem bekerülő M1ÉP- 
pel való koalícióalkotásnak balliberális szemszögből nagyjából annyi köze van a realitásokhoz, mint azon középkori 
teológiai vitáknak, hogy hány angyal tud táncolni egy tű fokán.

De mind többen látnak át a cikkek valódi szándékain: a demokráciaféltésbe és toleranciaszeretetbe csomagolt 
példátlan gyűlölet- és hisztériakeltésen. Ezzel a szándékkal születnek azonban a gazdasági „elemzések” is, melyek 
szerint minden eredmény tulajdonképpen negatív folyamatot takar, és amúgy is minden rossz, de még rosszabb lesz.

Az Egyesült Államokban az elmúlt hetekben vált bestsellerré egy könyv, amely most először, belülről tárja fel, 
hogy az amerikai elektronikus sajtó munkatársai miként torzítják az eseményekről szóló tudósításaikat és szabják át 
azokat liberális ideológiájuknak megfelelően. A szerző 28 éven át dolgozott a CBS tévéhálózat hétszeresen Ernmy- 
díjas tudósítójaként. Nyilván tudja, mit ír. Az amerikaiak is -  ma már egyre nagyobb mértékben. Magyarországon e 
felismerés szintén egyre inkább közkincs. A jelek szerint mindjobban a bajor modell felé haladunk: a bajor polgár 
reggeli kávéja kavargatása mellett a liberális/balliberális Süddeutsche Zeitungot olvasgatja, majd rendre a jobboldali 
Keresztényszociális Unióra szavaz. Holott a Süddeutsche Zeitung itteni társaihoz viszonyítva hitelt érdemlő lap.

Magyar t a n t  - Magazin E a
2001. december 15., szombat

Vera Szabadi
Kiemelés


